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Считать
в плане Индекс Наименование Экза

мен Зачет Зачет
с оц. КР Экспер

тное Факт Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб. СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт

роль Код Наименование

195 195 7020 7020 1731 4805 484 26 936 91 86 724 35 26 936 148 79 606 103 24 864 98 139 563 64 26 936 108 132 618 78 30 1080 171 139 711 59 24 864 102 102 598 62 30 1080 106 111 799 64 9 324 68 51 186 19
88 88 3168 3168 760 2116 292 12 432 69 28 306 29 17 612 119 50 378 65 6 216 34 17 141 24 6 216 23 25 130 38 18 648 103 71 434 40 21 756 85 68 543 60 8 288 51 17 184 36

+ Б1.О.01 Философские основы науки и журналистики 2 1 14 14 36 504 504 112 339 53 6 216 51 10 138 17 8 288 34 17 201 36 19 Гуманитарных и специальных
дисциплин

+ Б1.О.02 Современные теории  массовой коммуникации 2 1 12 12 36 432 432 87 306 39 6 216 18 18 168 12 6 216 34 17 138 27 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.О.03 Методология и методика медиаисследований 5 2 34 18 18 36 648 648 220 340 88 3 108 51 16 39 2 6 216 34 17 141 24 4 144 17 17 74 36 5 180 34 34 86 26 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.О.04 Компьютерные технологии в журналистике и
научных исследованиях 7 6 16 16 36 576 576 119 397 60 8 288 17 34 213 24 8 288 51 17 184 36 16 Цифровой экономики и

инновационной деятельности
+ Б1.О.05 Современный менеджмент 6 4 5 14 14 36 504 504 133 323 48 2 72 6 8 56 2 6 216 51 17 136 12 6 216 34 17 131 34 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ Б1.О.06 Коммуникативный менеджмент 5 6 14 14 36 504 504 89 411 4 7 252 18 20 212 2 7 252 34 17 199 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
107 107 3852 3852 971 2689 192 14 504 22 58 418 6 9 324 29 29 228 38 18 648 64 122 422 40 20 720 85 107 488 40 12 432 68 68 277 19 3 108 17 34 55 2 22 792 55 94 615 28 9 324 68 51 186 19

+ Б1.В.01 Медиаэкономика 5 3 4 12 12 36 432 432 174 237 21 3 108 12 26 68 2 6 216 34 17 163 2 3 108 51 34 6 17 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.В.02 Журналистика в условиях медиатрансформации 1 2 12 12 36 432 432 60 368 4 6 216 4 22 188 2 6 216 17 17 180 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.В.03 Семиотика 7 8 12 12 36 432 432 119 309 4 6 216 34 17 163 2 6 216 51 17 146 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.В.04 Основы научных исследований в
профессиональной сфере 7 456 21 21 36 756 756 221 505 30 6 216 17 34 163 2 9 324 17 34 271 2 3 108 17 34 55 2 3 108 17 51 16 24 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ Б1.В.05 Иностранный язык делового общения 4 3 16 16 36 576 576 200 338 38 8 288 34 76 176 2 8 288 34 56 162 36 21 Перевода, переводоведения и

межкультурных коммуникаций
+ Б1.В.06 Типология средств массовой коммуникации 7 8 16 16 36 576 576 81 476 19 13 468 4 26 436 2 3 108 17 34 40 17 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины  по выбору Б1.В.01 1 6 6 216 216 36 178 2 6 216 10 26 178 2

+ Б1.В.ДВ.01.01 СМИ и политический процесс 1 6 6 36 216 216 36 178 2 6 216 10 26 178 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

- Б1.В.ДВ.01.02 Медиаполитическая система в отечественной
журналистике 1 6 6 36 216 216 36 178 2 6 216 10 26 178 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины  по выбору Б1.В.02 3 7 7 252 252 38 178 36 7 252 18 20 178 36

+ Б1.В.ДВ.02.01 Конвергентная журналистика 3 7 7 36 252 252 38 178 36 7 252 18 20 178 36 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

- Б1.В.ДВ.02.02 Реклама и PR  в различных отраслях. 3 7 7 36 252 252 38 178 36 7 252 18 20 178 36 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины  по выбору Б1.В.03 2 1 5 5 180 180 42 100 38 2 72 8 10 52 2 3 108 12 12 48 36

+ Б1.В.ДВ.03.01 Семиотика рекламы 2 1 5 5 36 180 180 42 100 38 2 72 8 10 52 2 3 108 12 12 48 36 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

- Б1.В.ДВ.03.02 Теоретические основы формирования имиджа 2 1 5 5 36 180 180 42 100 38 2 72 8 10 52 2 3 108 12 12 48 36 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

36 36 1296 1296 158 1126 12 4 144 38 104 2 4 144 52 90 2 6 216 18 196 2 4 144 42 100 2 6 216 4 210 2 12 432 4 426 2
36 36 1296 1296 158 1126 12 4 144 38 104 2 4 144 52 90 2 6 216 18 196 2 4 144 42 100 2 6 216 4 210 2 12 432 4 426 2

+ Б2.О.01(Н) Производственная практика: Научно-
исследовательская работа (НИР) 123 4 18 18 36 648 648 150 490 8 4 144 38 104 2 4 144 52 90 2 6 216 18 196 2 4 144 42 100 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ Б2.О.02(П) Производственная практика: профессионально-

творческая практика 6 6 6 36 216 216 4 210 2 6 216 4 210 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и
рекламы

+ Б2.О.03(Пд) Производственная практика: Преддипломная
практика 8 12 12 36 432 432 4 426 2 12 432 4 426 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
9 9 324 324 4 284 36 9 324 4 284 36

+ Б3.01 Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы 8 9 9 36 324 324 4 284 36 9 324 4 284 36 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
7 7 252 252 24 222 6 3 108 4 4 98 2 1 36 4 4 26 2 3 108 4 4 98 2

+ ФТД.01 Особенности научного анализа СМИ
центрального региона 1 3 3 36 108 108 8 98 2 3 108 4 4 98 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы
+ ФТД.02 Литературная работа журналиста 3 3 3 36 108 108 8 98 2 3 108 4 4 98 2 18 Журналистики, медиакоммуникаций и

рекламы

+ ФТД.03
Организация добровольческой (волонтерской)
деятельности и взаимодействия с социально
ориентированными НКО

2 1 1 36 36 36 8 26 2 1 36 4 4 26 2 19 Гуманитарных и специальных
дисциплин

- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Закрепленная кафедра
Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Блок 1.Дисциплины (модули)
Обязательная часть

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Блок 2.Практика
Обязательная часть

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

ФТД.Факультативные дисциплины


